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通
常
の
マ
ッ
チ
ン
グ

〜
担
当
者
の
気
配
り
が
マ
ッ
チ
ン
グ
成
功
の
カ
ギ

「
ビ
ジ
ネ
ス
マ
ッ
チ
ン
グ
に
王
道

な
し
！
」
で
あ
る
。
商
取
引

は
企
業
同
士
の
真
剣
勝
負
で
あ
る
以

上
、
こ
う
仲
介
す
れ
ば
必
ず
成
約
す
る

と
い
う
方
法
は
な
い
。
と
は
い
え
、
担

当
者
の
心
が
け
と
行
動
次
第
で
成
約
率

を
ア
ッ
プ
さ
せ
る
こ
と
は
可
能
だ
。

本
稿
で
は
ま
ず
、
ビ
ジ
ネ
ス
マ
ッ
チ

ン
グ
に
対
す
る
心
構
え
に
つ
い
て
解
説

し
た
後
、
�
通
常
の
ビ
ジ
ネ
ス
マ
ッ
チ

ン
グ
、
�
商
談
会
で
の
ビ
ジ
ネ
ス
マ
ッ

チ
ン
グ
に
分
け
て
、
金
融
機
関
の
担
当

者
だ
か
ら
こ
そ
で
き
る
工
夫
や
ア
イ
デ

ア
を
紹
介
し
て
い
く
。

ビ
ジ
ネ
ス
マ
ッ
チ
ン
グ
は
、
担
当
者

の
自
由
な
発
想
で
取
り
組
む
こ
と
が
で

き
る
支
援
だ
。
ぜ
ひ
楽
し
み
な
が
ら
実

施
し
て
ほ
し
い
。

マ
ッ
チ
ン
グ
の
実
施
に

「
失
敗
」は
な
い

は
じ
め
に
、
ビ
ジ
ネ
ス
マ
ッ
チ
ン
グ

を
行
う
に
あ
た
り
こ
れ
だ
け
は
心
が
け

て
ほ
し
い
こ
と
を
挙
げ
た
い
。
通
常
の

マ
ッ
チ
ン
グ
に
も
商
談
会
の
マ
ッ
チ
ン

グ
に
も
共
通
す
る
マ
イ
ン
ド
だ
。

そ
れ
は
「
マ
ッ
チ
ン
グ
の
失
敗
は
た

だ
一
つ
、『
や
ら
な
い
こ
と
』
だ
け
」

と
い
う
こ
と
だ
。
意
外
か
も
し
れ
な
い

が
、
マ
ッ
チ
ン
グ
の
実
施
に
失
敗
は
な

い
。
失
敗
を
恐
れ
る
あ
ま
り
積
極
的
に

行
動
で
き
な
い
担
当
者
は
、
こ
れ
を
機

に
意
識
を
ガ
ラ
リ
と
変
え
て
ほ
し
い
。

誤
解
が
な
い
よ
う
に
述
べ
る
が
、
も

ち
ろ
ん
「
不
成
約
」
は
あ
る
。
言
葉
遊

び
の
よ
う
に
聞
こ
え
る
か
も
し
れ
な
い

が
、
マ
ッ
チ
ン
グ
に
取
り
組
み
さ
え
す

れ
ば
必
ず
何
ら
か
の
成
果
を
得
ら
れ
る

点
で
失
敗
で
は
な
い
の
だ
。

例
え
ば
、
う
ま
く
商
談
が
成
立
し
な

く
て
も
経
営
者
に
多
く
の
気
付
き
を
提

供
で
き
る
。
価
格
で
折
り
合
い
が
つ
か

な
け
れ
ば
仕
入
コ
ス
ト
の
改
善
を
、
受

注
ロ
ッ
ト
に
対
応
で
き
な
け
れ
ば
生
産

能
力
の
向
上
を
考
え
る
だ
ろ
う
。
こ
れ

は
次
回
以
降
の
商
談
に
活
か
さ
れ
る
。

ま
た
、
紹
介
先
と
成
約
に
は
至
ら
な

く
て
も
、
情
報
交
換
で
き
る
相
手
に
な

る
か
も
し
れ
な
い
。
こ
れ
は
経
営
者
の

見
聞
を
広
め
る
の
に
役
立
つ
。
こ
の
よ

う
に
直
接
取
引
に
は
つ
な
が
ら
な
く
て

も
、
取
引
先
の
本
業
を
立
派
に
応
援
し

て
い
る
こ
と
に
な
る
の
だ
。

担
当
者
に
も
メ
リ
ッ
ト
は
あ
る
。
経

営
者
は
マ
ッ
チ
ン
グ
の
結
果
で
は
な
く

プ
ロ
セ
ス
も
評
価
し
て
く
れ
る
。
商
売

人
な
の
だ
か
ら
、
取
引
の
成
否
は
タ
イ

ミ
ン
グ
に
左
右
さ
れ
る
こ
と
は
百
も
承

知
で
あ
る
。
金
融
機
関
の
担
当
者
が
マ

ッ
チ
ン
グ
を
実
施
し
た
こ
と
自
体
に
信

頼
感
を
寄
せ
て
く
れ
る
だ
ろ
う
。

担
当
者
も
不
成
約
を
経
験
す
る
こ
と

で
「
次
は
別
の
企
業
を
紹
介
し
よ
う
」

と
、
よ
り
精
度
の
高
い
マ
ッ
チ
ン
グ
が

で
き
る
よ
う
に
な
る
。
不
成
約
か
ら
学

ぶ
こ
と
は
多
い
の
だ
。
担
当
者
は
成
否

を
気
に
す
る
こ
と
な
く
、
積
極
的
に
行

動
し
て
ほ
し
い
。

さ
て
、
ビ
ジ
ネ
ス
マ
ッ
チ
ン
グ
へ
の

熱
意
が
高
ま
っ
た
と
こ
ろ
で
、
ま
ず
は

通
常
の
ビ
ジ
ネ
ス
マ
ッ
チ
ン
グ
に
関
す

る
ポ
イ
ン
ト
を
紹
介
し
て
い
く
。

と
い
っ
て
も
、
こ
れ
は
普
段
の
渉
外

活
動
の
延
長
線
上
に
あ
る
の
で
難
し
く

考
え
る
必
要
は
な
い
。
以
下
、
ス
テ
ッ

プ
に
沿
っ
て
見
て
み
よ
う
。

�
商
材
の
特
長
は
図
で
把
握
す
る

取
引
先
の
業
種
が
何
で
あ
れ
、
担
当

者
が
正
し
く
商
材
を
理
解
す
る
こ
と
か

ら
マ
ッ
チ
ン
グ
は
始
ま
る
。
筆
者
は
企

業
の
実
態
を
つ
か
む
方
法
と
し
て
、
商

流
を
図
に
表
す
こ
と
を
お
勧
め
し
て
い

る
が
、
商
材
の
特
長
も
図
式
化
す
る
こ

と
で
理
解
し
や
す
く
な
る
。

例
え
ば
取
引
先
の
空
調
部
品
メ
ー
カ

ー
が
独
自
の
技
術
を
活
か
し
て
、
羽
の

な
い
扇
風
機
を
開
発
し
た
と
し
よ
う
。

そ
の
場
合
、
ノ
ー
ト
の
真
ん
中
に
こ
の

商
品
を
据
え
て
、
周
囲
に
商
品
の
コ
ン

セ
プ
ト
、
差
別
化
の
ポ
イ
ン
ト
、
ユ
ー

ザ
ー
の
メ
リ
ッ
ト
、
サ
イ
ズ
・
色
・
ス

ペ
ッ
ク
な
ど
を
書
き
込
み
、
関
連
の
あ

る
個
所
を
矢
印
で
結
ん
で
い
く
。

こ
の
よ
う
に
し
て
ま
と
め
る
と
、
経

営
者
か
ら
ヒ
ア
リ
ン
グ
し
た
内
容
を
簡

単
に
ワ
ン
ペ
ー
パ
ー
に
集
約
す
る
こ
と

が
で
き
る
。
し
か
も
こ
の
書
類
は
商
材

の
特
長
を
う
ま
く
整
理
で
き
て
い
る
の

で
、
取
引
先
に
と
っ
て
も
先
々
商
品
提

案
書
や
パ
ン
フ
レ
ッ
ト
の
基
礎
資
料
と

し
て
活
用
し
て
も
ら
え
る
。
一
粒
で
二

度
三
度
お
い
し
い
ま
と
め
方
だ
。

販
売
先
と
の
マ
ッ
チ
ン
グ
だ
け
が

売
上
ア
ッ
プ
の
支
援
で
は
な
い

�
販
売
先
の
マ
ッ
チ
ン
グ
に
こ
だ
わ
ら
な

い
商
材
の
内
容
が
理
解
で
き
れ
ば
、
い

よ
い
よ
マ
ッ
チ
ン
グ
先
の
候
補
と
な
る

タ
ー
ゲ
ッ
ト
を
選
定
す
る
段
階
だ
。

取
引
先
の
既
存
顧
客
や
経
営
者
の
販

売
戦
略
か
ら
最
適
な
マ
ッ
チ
ン
グ
先
を

想
定
し
て
い
け
ば
よ
い
の
だ
が
、
販
売

先
の
紹
介
だ
け
に
と
ら
わ
れ
て
は
い
け

な
い
。「
売
上
ア
ッ
プ
の
た
め
の
マ
ッ

チ
ン
グ
な
の
に
矛
盾
し
て
い
る
の
で

は
？
」
と
思
わ
れ
る
か
も
し
れ
な
い

が
、
冷
静
に
考
え
て
ほ
し
い
。
販
売
先

の
紹
介
以
外
に
も
、
売
上
ア
ッ
プ
に
役

立
つ
マ
ッ
チ
ン
グ
は
あ
る
は
ず
だ
。

例
え
ば
、
先
ほ
ど
の
空
調
部
品
メ
ー

カ
ー
の
例
で
は
、
新
商
品
の
扇
風
機
を

販
売
す
る
に
あ
た
っ
て
経
営
者
が
「
流

通
ル
ー
ト
は
も
と
も
と
取
引
の
あ
る
商

社
に
す
べ
て
任
せ
る
か
ら
大
丈
夫
」
と

言
っ
た
ら
、
担
当
者
の
仕
事
は
終
わ
り

だ
ろ
う
か
。
そ
ん
な
こ
と
は
な
い
。
新

商
品
は
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
の
や
り
方
次

第
で
大
き
く
売
れ
行
き
が
変
わ
る
。

販
売
促
進
が
得
意
な
企
業
を
紹
介
す

る
こ
と
で
結
果
的
に
売
上
ア
ッ
プ
に
つ

な
が
る
か
も
し
れ
な
い
。
ま
た
、
商
品

の
生
産
能
力
に
不
安
を
抱
え
て
い
る
の

な
ら
、
製
造
協
力
先
を
マ
ッ
チ
ン
グ
す

る
こ
と
で
機
会
損
失
を
未
然
に
防
ぎ
、

さ
ら
に
売
上
を
確
保
で
き
る
。
固
定
観

念
を
捨
て
、
取
引
先
の
本
当
の
ニ
ー
ズ

に
即
し
て
提
案
を
行
お
う
。

�
相
手
先
に
は
一
言
プ
ラ
ス
一
言
で

ビ
ジ
ネ
ス
マ
ッ
チ
ン
グ
を
具
体
化
さ

せ
る
に
は
、
相
手
先
を
選
定
し
様
々
な

情
報
を
伝
え
る
必
要
が
あ
る
。
取
引
先

の
企
業
情
報
を
相
手
先
に
提
供
す
る
際

に
は
各
行
庫
の
ル
ー
ル
に
従
っ
て
行
う

べ
き
だ
が
、
商
材
の
特
長
に
関
す
る
伝
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