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農
業
法
人
や
農
家
が
、
販
売
先
の

拡
大
を
求
め
て
商
談
会
に
参
加

す
る
機
会
が
増
え
て
い
る
。

商
談
会
を
活
用
し
成
果
を
上
げ
る
た

め
に
は
、
漫
然
と
臨
む
の
で
は
な
く
、

商
品
の
特
徴
を
自
ら
理
解
し
た
う
え

で
、
市
場
ニ
ー
ズ
を
想
定
し
な
が
ら
準

備
を
行
う
こ
と
が
重
要
だ
。
本
稿
で

は
、
商
談
会
に
参
加
す
る
生
産
者
に
対

し
、
事
前
説
明
会
等
で
行
い
た
い
ア
ド

バ
イ
ス
に
つ
い
て
解
説
す
る
。

商
品
の
目
標
や

タ
ー
ゲ
ッ
ト
を
考
え
る

商
談
会
に
出
品
さ
れ
る
商
品
の
段
階

は
様
々
だ
。
試
験
的
販
売
の
「
テ
ス
ト

マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
」
を
行
い
た
い
事
業

者
も
い
れ
ば
、
地
元
で
の
販
売
を
踏
ま

え
新
た
な
市
場
の
開
拓
を
望
ん
で
い
る

事
業
者
も
い
る
。

担
当
者
と
し
て
は
、
ま
ず
は
「
商
品

の
目
標
」
を
確
認
す
る
こ
と
か
ら
始
め

た
い
。
そ
の
商
品
を
開
発
し
た
の
は
ど

の
よ
う
な
理
由
か
ら
な
の
か
、
将
来

（
ま
ず
は
３
年
後
程
度
）
の
売
上
目
標

は
ど
の
く
ら
い
か
、
売
上
目
標
を
達
成

す
る
こ
と
は
事
業
や
経
営
に
と
っ
て
ど

ん
な
意
味
を
持
つ
の
か
、
な
ど
だ
。

例
え
ば
、
大
規
模
な
農
業
法
人
は
、

品
質
の
高
さ
を
ア
ピ
ー
ル
す
る
手
段
と

し
て
新
商
品
を
開
発
し
、
評
判
を
上
げ

た
後
は
商
工
業
者
へ
の
原
料
供
給
に
よ

る
事
業
展
開
を
考
え
て
い
る
か
も
し
れ

な
い
。
手
作
り
で
商
品
を
加
工
し
て
い

る
農
村
女
性
グ
ル
ー
プ
は
、
売
れ
行
き

が
良
け
れ
ば
量
産
化
し
て
加
工
事
業
を

軌
道
に
乗
せ
た
い
と
考
え
、
量
産
す
る

設
備
の
導
入
に
見
合
う
規
模
の
売
上
を

目
標
と
し
て
い
る
か
も
し
れ
な
い
。

商
談
会
へ
の
参
加
を
機
に
売
上
目
標

を
再
確
認
す
る
こ
と
に
よ
り
、
現
時
点

で
考
え
て
い
る
市
場
だ
け
で
よ
い
の

か
、
ほ
か
に
も
市
場
を
探
す
必
要
が
な

い
か
を
検
討
す
る
こ
と
が
望
ま
れ
る
。

誰
に
、
ど
う
提
供
す
る
の
か

考
え
る
機
会
に
し
て
も
ら
う

商
談
会
で
商
品
を
提
案
す
る
際
に

は
、
ど
ん
な
ユ
ー
ザ
ー
が
ど
の
よ
う
な

場
面
で
そ
の
商
品
を
使
う
か
、「
商
品

の
使
用
場
面
」「
用
途
」
を
想
定
し
て

お
く
必
要
が
あ
る
。

農
林
水
産
業
の
商
品
開
発
に
お
い
て

は
、
商
品
の
タ
ー
ゲ
ッ
ト
を
「
３０
歳
代

の
女
性
」「
所
得
の
高
い
シ
ニ
ア
層
」

と
漠
然
と
想
定
し
て
い
る
こ
と
が
あ
る

が
、
高
所
得
者
層
だ
か
ら
と
い
っ
て
、

す
べ
て
の
場
面
で
高
額
商
品
を
購
入
す

る
わ
け
で
は
な
い
し
、
３０
歳
代
の
女
性

と
い
っ
て
も
食
生
活
や
ラ
イ
フ
ス
タ
イ

ル
に
よ
り
ニ
ー
ズ
は
様
々
だ
。

同
じ
人
が
、
日
常
生
活
の
場
面
に
よ

っ
て
異
な
る
選
択
を
す
る
場
合
も
あ

る
。
マ
マ
友
と
の
ラ
ン
チ
に
２
０
０
０

円
を
か
け
る
一
方
で
、
昨
日
の
晩
御
飯

の
お
か
ず
の
残
り
で
簡
単
に
昼
食
を
済

ま
せ
る
こ
と
も
あ
る
。
平
日
は
惣
菜
を

買
っ
て
冷
凍
し
て
お
い
た
白
飯
と
一
緒

に
食
卓
に
並
べ
る
が
、
休
日
は
家
族
で

鍋
を
囲
む
家
庭
も
あ
る
。

ラ
イ
フ
ス
タ
イ
ル
の
多
様
化
に
よ

り
、
年
齢
、
性
別
、
所
得
と
い
っ
た
、

人
口
統
計
学
的
な
要
素
だ
け
で
は
消
費

行
動
が
う
ま
く
グ
ル
ー
プ
分
け
で
き
な

く
な
っ
て
い
る
の
だ
。

そ
の
商
品
を
、
誰
に
ど
の
よ
う
な
場

面
で
提
供
す
れ
ば
、
使
い
勝
手
の
良
さ

や
今
ま
で
に
な
か
っ
た
価
値
を
感
じ
て

も
ら
え
る
の
か
―
―
商
談
会
は
、
こ
う

し
た
商
品
の
特
徴
に
つ
い
て
改
め
て
考

え
る
機
会
に
な
る
だ
ろ
う
。

際
立
っ
た
特
徴
や

強
み
を
整
理
す
る

現
在
は
情
報
過
多
の
時
代
で
あ
り
、

食
や
農
の
世
界
で
は
、
ヒ
ッ
ト
商
品
が

出
て
２
〜
３
年
も
す
れ
ば
全
国
に
類
似

商
品
が
出
回
る
。
十
分
な
利
益
を
上
げ

な
い
う
ち
に
新
商
品
や
新
た
な
Ｐ
Ｒ
手

法
が
陳
腐
化
し
て
し
ま
う
時
代
だ
。
逆

に
、
小
粒
で
も
個
性
の
際
立
っ
た
商
品

は
「
面
白
い
」
と
注
目
を
集
め
る
こ
と

が
で
き
る
。
だ
か
ら
こ
そ
、
既
存
商
品

と
の
比
較
だ
け
で
な
く
、
ユ
ー
ザ
ー
に

と
っ
て
ど
の
よ
う
な
価
値
を
持
つ
の
か

が
問
わ
れ
る
よ
う
に
な
る
。

例
え
ば
「
栄
養
成
分
が
既
存
商
品
の

１
・
３
倍
」
と
い
う
特
徴
を
説
明
す
る

場
合
、「
栄
養
成
分
が
１
・
３
倍
の
商

品
は
ど
の
く
ら
い
珍
し
い
の
か
」
と
い

う
希
少
性
ま
で
説
明
し
た
ほ
う
が
訴
求

力
は
強
い
。
さ
ら
に
、
商
品
に
含
ま
れ

る
栄
養
成
分
の
含
量
は
１
日
の
所
要
量

の
ど
れ
く
ら
い
を
占
め
る
の
か
、
そ
の

成
分
は
ど
ん
な
働
き
を
す
る
の
か
な
ど

薬
事
法
に
留
意
し
な
が
ら
ユ
ー
ザ
ー
の

立
場
に
立
っ
た
表
現
を
考
え
た
い
。

商
品
説
明
で
は
ユ
ー
ザ
ー
の

使
用
場
面
で
の
価
値
か
ら
表
現

だ
が
そ
も
そ
も
、
そ
の
商
品
の
数
あ

る
特
徴
の
中
で
、
何
を
前
面
に
出
せ
ば

想
定
し
て
い
る
食
の
場
面
で
ユ
ー
ザ
ー

の
心
を
つ
か
め
る
だ
ろ
う
か
。

品
質
面
か
ら
み
る
と
、
外
見
・
味
・

食
感
と
い
っ
た
感
覚
に
関
す
る
も
の

や
、
栄
養
成
分
・
機
能
性
に
関
す
る
も

の
が
あ
り
、
鮮
度
や
調
理
特
性
、
保
存

特
性
等
も
あ
る
。
そ
れ
ぞ
れ
の
要
素
に

つ
い
て
、
既
存
商
品
と
比
べ
て
際
立
っ

て
い
る
点
を
把
握
す
る
こ
と
で
、
商
品

の
特
徴
や
希
少
性
が
見
え
て
く
る
。

こ
れ
ら
の
特
徴
に
関
連
し
て
、
昔
か

ら
の
い
わ
れ
や
用
途
を
説
明
し
た
う
え

で
、
目
利
き
や
顧
客
か
ら
の
評
価
、
受

賞
歴
な
ど
外
部
か
ら
の
評
価
が
あ
れ
ば

整
理
し
て
お
く
。
次
に
、
こ
れ
ら
の
特

徴
が
、
地
域
の
気
候
条
件
や
栽
培
か
ら

加
工
に
至
る
生
産
方
法
と
ど
の
よ
う
に

関
連
し
て
い
る
か
を
説
明
す
る
。

そ
の
う
え
で
、
ユ
ー
ザ
ー
の
使
用
場

面
で
の
価
値
か
ら
始
ま
り
、
そ
の
特
徴

が
由
来
す
る
地
域
や
生
産
方
法
の
特
徴

へ
と
遡
る
説
明
を
考
え
た
い
。
具
体
的

に
は
「
え
ぐ
み
が
な
く
独
特
の
食
感
が

あ
り
、
レ
ン
ジ
で
す
ぐ
に
調
理
で
き
る

た
め
、
忙
し
い
と
き
で
も
下
処
理
せ
ず

に
サ
ラ
ダ
や
煮
物
に
使
え
、
子
育
て
と

仕
事
に
忙
し
い
３０
歳
代
の
女
性
か
ら
好

評
を
い
た
だ
い
て
い
ま
す
」
な
ど
だ
。

「
茹
で
て
も
炒
め
て
も
揚
げ
て
も
美
味

し
い
」
と
い
う
説
明
で
は
独
自
性
を
伝

え
ら
れ
な
い
。「
こ
ん
な
用
途
に
こ
そ

合
う
！
」
と
い
う
提
案
が
ほ
し
い
。

販
売
先
を
考
え
て

規
格
と
価
格
を
設
定
す
る

商
品
を
最
終
消
費
者
に
届
け
る
に

は
、
卸
・
小
売
（
百
貨
店
・
ス
ー
パ
ー

マ
ー
ケ
ッ
ト
・
専
門
店
等
）・
通
販
・

宅
配
・
飲
食
・
食
品
メ
ー
カ
ー
等
で
商

品
を
取
り
扱
っ
て
も
ら
う
こ
と
が
必
要

だ
。
そ
し
て
、
販
売
先
の
種
類
に
よ

り
、
大
き
さ
、
内
容
量
、
納
品
単
位
、

保
存
温
度
等
に
つ
い
て
の
ニ
ー
ズ
が
異

な
る
た
め
、
そ
れ
ぞ
れ
に
対
応
し
た
商

品
を
考
え
る
必
要
が
あ
る
。

例
え
ば
、
姫
筍
の
水
煮
を
５
０
０
グ

ラ
ム
瓶
で
販
売
し
よ
う
と
す
る
場
合
、

ロ
ス
を
心
配
す
る
小
売
店
で
は
、
常
温

保
存
可
能
な
２
〜
３
人
分
の
使
い
切
り

タ
イ
プ
を
要
望
す
る
か
も
し
れ
な
い
。

そ
の
場
合
、
２
０
０
グ
ラ
ム
の
小
瓶
と

商
談
会
で
役
立
つ
ノ
ウ
ハ
ウ
を
紹
介
！

ア
グ
リ
ビ
ジ
ネ
ス
事
業
者
の

マ
ッ
チ
ン
グ
は
こ
う
成
功
さ
せせ
るる
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商
談
会
に
出
展
す
る
農
家
・
農
業
法
人
が
増
え
て
い
る
が
、
自
社
商

品
の
Ｐ
Ｒ
方
法
に
悩
む
こ
と
が
多
い
。
こ
こ
で
は
、
商
談
会
に
出
展
す

る
取
引
先
へ
ど
ん
な
ア
ド
バ
イ
ス
を
す
れ
ば
よ
い
か
を
解
説
す
る
。
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