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業
経
営
者
に
は
、
様
々
な
悩
み

が
あ
り
ま
す
。
図
表
１
は
、
中

機
械
の
稼
働
具
合
、
各
工
程
の
不
良
発

生
率
な
ど
を
見
る
こ
と
で
予
想
が
つ

き
、
そ
れ
を
糸
口
に
解
決
し
て
い
け
ば

よ
い
で
し
ょ
う
。

　

し
か
し
、
営
業
に
つ
い
て
は
経
営
者

に
と
っ
て
ど
う
い
う
問
題
が
起
こ
っ
て

い
る
の
か
把
握
し
づ
ら
い
た
め
、
営

業
・
販
売
力
の
強
化
や
売
上
ア
ッ
プ
に

頭
を
悩
ま
せ
、
そ
の
分
、
力
を
入
れ
ざ

る
を
得
な
い
の
だ
と
想
定
で
き
ま
す
。

「
経
営
者
は
孤
独
で
あ
る
」
と
い
わ
れ

ま
す
が
、
こ
れ
は
悩
み
を
相
談
で
き
る

相
手
が
身
近
に
い
な
い
と
い
う
こ
と
を

表
し
て
い
ま
す
。
金
融
機
関
の
担
当
者

と
し
て
は
、
経
営
者
の
相
談
相
手
に
な

っ
て
最
適
な
ア
ド
バ
イ
ス
が
で
き
れ

ば
、
経
営
者
か
ら
継
続
的
に
い
ち
早
く

相
談
を
受
け
る
よ
う
に
な
り
ま
す
。

　

し
か
し
、
実
情
は
経
営
者
か
ら
相
談

が
あ
っ
た
と
き
に
、
自
行
庫
が
開
催
す

る
商
談
会
や
セ
ミ
ナ
ー
の
紹
介
、
有
利

な
設
備
資
金
融
資
の
紹
介
に
と
ど
ま
る

こ
と
が
少
な
く
あ
り
ま
せ
ん
。
こ
の
よ

う
な
安
易
な
対
応
で
は
成
果
が
出
な
い

こ
と
も
あ
り
、
ま
た
成
果
が
出
て
も
一

時
的
で
あ
る
こ
と
が
少
な
く
あ
り
ま
せ

ん
。
こ
う
し
た
対
応
で
は
、
取
引
先
と

の
長
期
的
な
関
係
は
望
め
ま
せ
ん
。

法
人
の
購
入
過
程
と 

営
業
プ
ロ
セ
ス
を
知
ろ
う

　

経
営
者
は
、
売
上
ア
ッ
プ
に
向
け
て

動
き
出
す
と
マ
イ
ン
ド
が
前
向
き
に
な

り
、
成
果
が
出
れ
ば
そ
れ
だ
け
お
金
が

か
か
る
新
規
雇
用
や
設
備
投
資
な
ど
に

Ｇ
Ｏ
サ
イ
ン
を
出
し
や
す
く
な
り
ま

す
。
金
融
機
関
の
担
当
者
と
し
て
は
、

通
り
一
遍
の
対
策
で
は
な
く
、
売
上
ア

ッ
プ
と
な
る
最
善
の
対
策
を
ア
ド
バ
イ

ス
す
る
こ
と
が
取
引
獲
得
に
つ
な
が
り

や
す
く
な
る
の
で
す
。

　

経
営
者
か
ら
の
売
上
ア
ッ
プ
に
関
す

る
相
談
に
応
え
る
に
は
、「
営
業
プ
ロ

セ
ス
」
を
理
解
し
て
お
く
こ
と
が
重
要

で
す
。
こ
の
営
業
プ
ロ
セ
ス
を
考
え
る

前
に
、
そ
も
そ
も
設
備
や
資
材
等
を
購

入
す
る
企
業
が
、
ど
の
よ
う
に
購
入
を

決
定
し
て
い
る
の
か
考
え
て
い
き
ま
し

ょ
う
。

　

通
常
、
企
業
が
設
備
や
資
材
等
を
購

入
す
る
場
合
、
経
営
者
の
一
存
で
購
入

す
る
こ
と
は
少
な
く
、
設
備
を
動
か
し

て
製
造
す
る
工
場
責
任
者
や
、
そ
の
製

品
を
売
る
営
業
責
任
者
、
資
金
手
当
て

や
採
算
性
を
検
討
す
る
経
理
責
任
者
な

ど
、
複
数
の
部
門
の
責
任
者
が
購
買
決

定
に
関
与
し
ま
す
。
つ
ま
り
、
購
入
企

業
は
リ
サ
ー
チ
や
合
議
を
踏
ま
え
て
設

備
等
の
購
入
を
決
め
て
い
く
た
め
、
注

文
決
定
が
出
る
ま
で
に
は
一
定
程
度
時

間
が
か
か
る
こ
と
に
な
り
ま
す
。

　

こ
の
点
を
踏
ま
え
て
販
売
企
業
に
よ

る
法
人
向
け
営
業
活
動
を
考
え
て
み
る

と
、
一
般
的
に
図
表
２
の
よ
う
な
営
業

プ
ロ
セ
ス
に
沿
っ
て
商
談
が
進
み
、
受

注
、
売
上
に
至
る
こ
と
に
な
り
ま
す
。

　

①
訪
問
・
情
報
提
供
に
つ
い
て
は
、

小
企
業
が
経
営
基
盤
強
化
に
向
け
て
注

力
す
る
分
野
に
つ
い
て
過
去
３
年
間
の

傾
向
を
示
し
た
グ
ラ
フ
で
す
。
２
位
の

「
人
材
の
確
保
・
育
成
」
に
大
差
を
つ

け
て
、「
営
業
・
販
売
力
の
強
化
」
が

１
位
に
な
っ
て
い
ま
す
。
約
75
％
の
経

営
者
が
営
業
・
販
売
力
の
強
化
、
そ
の

結
果
で
あ
る
売
上
ア
ッ
プ
に
対
し
て
、

危
機
感
を
抱
い
て
い
る
の
で
す
。

　

こ
う
し
た
背
景
に
は
、
営
業
に
関
す

る
問
題
は
、
営
業
現
場
が
お
客
様
先
と

な
り
経
営
者
の
目
が
届
き
に
く
い
う

え
、
相
手
の
事
情
や
要
求
次
第
で
状
況

が
す
ぐ
変
わ
り
、
そ
の
対
応
は
営
業
担

当
者
任
せ
に
な
り
が
ち
と
い
う
こ
と
が

あ
り
ま
す
。

　

製
造
に
関
す
る
問
題
で
あ
れ
ば
、
工

場
内
を
巡
回
し
て
、
作
業
者
の
動
き
や

企 売
上
ア
ッ
プ
に
関
す
る
相
談
に

適
切
に
応
え
て
い
ま
す
か

▼
営
業
プ
ロ
セ
ス
の
基
本
を
押
さ
え
て
最
善
の
対
策
を
ア
ド
バ
イ
ス
し
よ
う

❶


