
タ
イ
ム
マ
ネ
ジ
メ
ン
ト
の

目
的
と
は

預
か
り
資
産
担
当
者
の
活
動
に
つ
い

て
、
ど
の
よ
う
に
動
け
ば
成
果
を
上
げ

ら
れ
る
の
か
を
踏
ま
え
た
う
え
、
効
率

的
な
ス
ケ
ジ
ュ
ー
ル
の
組
み
立
て
方
を

解
説
し
て
い
き
た
い
。

タ
イ
ム
マ
ネ
ジ
メ
ン
ト
の
目
的
は
、

「
最
短
時
間
で
、
最
大
成
果
を
上
げ
る

こ
と
」
で
あ
る
と
筆
者
は
考
え
る
。
す

な
わ
ち
、
成
果
に
つ
な
が
る
活
動
に
最

も
多
く
の
時
間
を
費
や
し
、
そ
れ
以
外

の
活
動
の
時
間
を
極
力
減
ら
す
こ
と
と

い
え
る
。

営
業
活
動
の
成
果
を
公
式
で
表
す
と

す
れ
ば
、「
情
報
件
数
×
１
件
あ
た
り

の
情
報
金
額
×
成
約
率
×
商
品
対
応

数
」
と
な
り
、
情
報
件
数
は
「
面
談
数

×
情
報
入
手
率
」
と
な
る
。

言
い
換
え
る
と
、
情
報
金
額
の
大
き

い
お
客
様
（＝

富
裕
層
）
と
多
く
会

い
、
情
報
を
入
手
し
、
成
約
に
結
び
つ

け
る
営
業
力
を
向
上
さ
せ
る
こ
と
が
、

最
大
成
果
を
生
む
こ
と
に
な
る
。

た
だ
し
、
こ
こ
で
注
意
し
て
ほ
し
い

の
は
、「
面
談
を
多
く
す
る
こ
と
」
よ

り
、「
情
報
金
額
を
上
げ
る
こ
と
」

を
、
よ
り
重
視
し
て
ほ
し
い
と
い
う
こ

と
で
あ
る
。

例
え
ば
、
１
日
の
営
業
活
動
を
５
時

間
と
し
て
、
日
頃
１０
件
の
お
客
様
と
面

談
し
て
い
る
担
当
者
が
、
そ
の
倍
の
２０

人
の
お
客
様
と
面
談
す
る
と
す
る
。
移

動
時
間
を
０
分
と
し
て
も
、
１
件
あ
た

り
の
面
談
時
間
は
１５
分
と
な
る
。
こ
れ

で
は
、
件
数
は
増
え
る
が
、
あ
ま
り
に

時
間
が
短
す
ぎ
て
質
の
伴
う
面
談
を
行

う
の
は
困
難
だ
ろ
う
。
１
日
１０
件
で

も
、
１
件
あ
た
り
３０
分
で
あ
る
。
移
動

時
間
を
勘
案
す
れ
ば
、
こ
れ
で
も
す
で

に
限
界
に
近
い
水
準
で
あ
る
。

筆
者
の
経
験
か
ら
言
え
ば
、
情
報
収

集
、
商
品
提
案
、
ク
ロ
ー
ズ
と
面
談
の

段
階
も
様
々
で
は
あ
る
が
、
質
の
伴
う

面
談
と
す
る
た
め
に
は
、
１
回
あ
た
り

１
時
間
程
度
は
最
低
で
も
必
要
だ
。

一
方
、
お
客
様
が
運
用
に
回
せ
る
資

金
が
平
均
１
０
０
万
円
だ
っ
た
も
の

を
、
ア
プ
ロ
ー
チ
す
る
顧
客
層
を
変
え

る
こ
と
で
、
何
倍
、
何
十
倍
に
も
す
る

こ
と
は
可
能
で
あ
る
。

し
た
が
っ
て
、
面
談
の
数
を
闇
雲
に

増
や
す
の
で
は
な
く
、
ま
ず
は
富
裕
層

取
引
を
推
進
し
、
そ
こ
で
面
談
数
を
増

や
す
タ
イ
ム
マ
ネ
ジ
メ
ン
ト
、
さ
ら
に

言
う
な
ら
「
ア
ポ
イ
ン
ト
を
取
得
し
て

い
る
有
効
な
面
談
」
を
増
や
す
タ
イ
ム

マ
ネ
ジ
メ
ン
ト
が
最
終
的
に
は
必
要
な

の
だ
と
認
識
い
た
だ
き
た
い
。

で
き
る
だ
け
早
く

お
客
様
の
自
宅
の
場
所
を
覚
え
る

ス
ケ
ジ
ュ
ー
ル
の

組
み
立
て
方
の
ポ
イ
ン
ト

ス
ケ
ジ
ュ
ー
ル
の
組
み
立
て
方
で
最

も
重
要
な
考
え
は
、「
営
業
活
動
の
時

�

預
か
り
資
産
渉
外
担
当
者
の

実
践
ノ
ウ
ハ
ウ

執
筆
●
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会
社
リ
フ
レ

加
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充
也
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効率的な活動を行うための
ススケケジジュューールルのの組組みみ立立てて方方
担当者別に、効率的なスケジュールの作成法

を、週間スケジュールの例を挙げて解説する。
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間
を
最
も
多
く
確
保
す
る
こ
と
」
だ
。

営
業
活
動
の
時
間
と
は
、
以
下
に
費
や

す
時
間
の
こ
と
で
あ
る
。

�
実
態
把
握
（
属
性
・
資
産
・
負
債
・

収
入
の
把
握
等
）・
案
件
発
掘
・
商
品

提
案
・
ク
ロ
ー
ジ
ン
グ
等

�
案
件
へ
の
対
応
（
関
係
者
と
の
調

整
・
店
内
協
議
・
調
査
等
）

�
訪
問
準
備
（
事
前
の
情
報
確
認
・
資

料
準
備
等
）

�
計
画
立
案
・
修
正
等

�
成
約
後
の
事
務
処
理
等

す
な
わ
ち
、
成
果
に
直
結
す
る
活
動

に
時
間
を
最
優
先
に
割
く
こ
と
が
大
切

で
あ
る
。
な
お
、
こ
の
中
で
も
�
の
時

間
に
最
も
時
間
を
か
け
た
い
。

新
し
い
担
当
先
を
持
っ
た
と
き
に
は

ま
ず
お
客
様
の
こ
と
を
知
ら
な
け
れ
ば

な
ら
な
い
。
こ
こ
で
重
要
な
の
は
、
一

度
訪
問
し
て
み
て
、
お
客
様
の
自
宅
の

場
所
を
覚
え
る
こ
と
だ
。
早
く
場
所
を

覚
え
る
こ
と
は
、
効
率
的
に
営
業
活
動

を
行
う
た
め
に
重
要
な
カ
ギ
と
な
る
。

「
○
○
さ
ん
の
お
宅
を
訪
問
し
よ
う
」

と
思
っ
た
と
き
に
、
場
所
を
調
べ
ず
に

行
け
る
こ
と
で
、
格
段
に
時
間
の
ロ
ス

が
少
な
く
な
る
。
ま
た
、
お
客
様
の
自

宅
を
見
て
お
く
こ
と
は
、
資
産
規
模
を

推
測
す
る
う
え
で
も
極
め
て
有
効
で
あ

る
。
時
間
を
費
や
す
べ
き
お
客
様
な
の

か
ど
う
か
、
家
を
見
れ
ば
推
察
で
き
る

こ
と
は
容
易
に
理
解
で
き
る
だ
ろ
う
。

で
き
る
だ
け
早
く
、
担
当
地
域
を
自

在
に
動
け
る
よ
う
に
な
れ
ば
、
そ
の

分
、
移
動
に
費
や
す
時
間
の
ロ
ス
が
少

な
く
な
る
。

第
二
ス
テ
ッ
プ
は
、
面
談
し
て
実
態

把
握
（
属
性
・
資
産
・
負
債
・
収
入
の

把
握
等
）
を
し
、
ニ
ー
ズ
や
課
題
を
想

定
。
そ
の
う
え
で
、
提
案
や
ク
ロ
ー
ジ

ン
グ
を
展
開
し
て
い
く
段
階
で
あ
る
。

こ
の
段
階
で
は
、
明
確
な
用
件
が
あ

っ
た
り
、
従
来
よ
り
親
密
な
お
客
様
で

あ
っ
た
り
す
れ
ば
容
易
に
ア
ポ
イ
ン
ト

が
取
れ
る
が
、
そ
う
で
な
い
ケ
ー
ス
で

は
な
か
な
か
面
談
で
き
な
い
な
ど
様
々

な
状
況
が
あ
る
だ
ろ
う
。

重
要
な
の
は
、
１
回
１
回
の
面
談

で
、
家
族
構
成
や
不
動
産
所
有
状
況
、

お
客
様
自
身
や
家
族
の
ラ
イ
フ
イ
ベ
ン

ト
、
金
融
資
産
の
状
況
、
相
続
対
策
の

進
捗
と
い
っ
た
点
を
き
ち
ん
と
実
態
把

握
し
て
い
く
こ
と
で
あ
る
。

富
裕
層
に
な
る
ほ
ど
、
こ
の
ス
テ
ッ

プ
で
必
要
な
知
識
や
ス
キ
ル
は
水
準
が

高
く
な
る
。
一
般
的
に
は
、
富
裕
層
取

引
推
進
に
必
要
な
の
は
、
所
得
税
・
不

動
産
・
相
続
税
・
事
業
全
般
に
つ
い
て

の
知
識
で
あ
る
。
こ
こ
は
不
断
に
自
己

啓
発
を
す
る
し
か
な
い
部
分
。
ま
た
、

知
識
を
高
め
た
う
え
で
、
そ
れ
ら
を
活

用
し
、
ヒ
ア
リ
ン
グ
力
を
高
め
る
こ
と

も
必
要
だ
。

預
り
資
産
担
当
と
い
っ
て
も
、
ロ
ー

ン
を
推
進
し
た
り
、
ま
た
は
ロ
ー
ン
情

報
を
入
手
し
た
ら
専
門
の
担
当
者
に
つ

な
い
だ
り
す
る
役
割
も
担
っ
て
い
る
ケ

ー
ス
も
あ
る
だ
ろ
う
。
ネ
ッ
ト
ワ
ー
ク

を
使
い
、
預
り
資
産
以
外
の
情
報
も
成

約
に
結
び
付
け
ら
れ
る
の
が
理
想
で
あ

る
。１

回
の
面
談
で
信
頼
を
得
ら
れ
、
実

態
把
握
が
で
き
、
課
題
や
ニ
ー
ズ
、
問

題
点
が
見
え
て
く
れ
ば
、
商
品
提
案
を

実
施
す
る
た
め
の
ア
ポ
イ
ン
ト
が
取
り

や
す
く
な
る
。

最
も
理
想
的
な
の
は

午
前
２
件
、午
後
２
件
の
ア
ポ

第
三
ス
テ
ッ
プ
は
、
よ
り
富
裕
層

で
、
よ
り
成
就
し
や
す
い
と
思
わ
れ
る

案
件
か
ら
、
お
客
様
に
ア
ポ
イ
ン
ト
を

と
り
、
ア
プ
ロ
ー
チ
を
し
て
い
く
段
階

で
あ
る
。

時
間
を
最
大
限
有
効
に
使
う
に
は
、

ア
ポ
イ
ン
ト
が
あ
る
こ
と
が
重
要
だ
。

不
在
訪
問
や
来
客
中
の
訪
問
を
し
て
し

ま
う
こ
と
が
、
最
も
時
間
の
ロ
ス
が
大

き
い
原
因
で
あ
り
、
成
約
か
ら
遠
い
状

態
だ
。
ア
ポ
イ
ン
ト
は
信
頼
の
証
で
あ

り
、
ニ
ー
ズ
や
課
題
に
近
い
か
ら
取
れ

て
い
る
わ
け
で
あ
る
こ
と
か
ら
、
極
め

て
成
約
に
近
い
状
態
と
い
え
る
。

営
業
活
動
が
効
率
的
か
ど
う
か
は
、

「
ア
ポ
イ
ン
ト
が
あ
る
か
ど
う
か
」
が

極
め
て
重
要
で
あ
る
。
効
率
的
に
活
動
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