
中
国
は
経
済
成
長
率
が
約
７
％
に

鈍
化
し
、
日
本
企
業
の
撤
退
も

増
加
傾
向
に
。
た
だ
一
方
で
日
本
で
の

爆
買
い
や
人
民
元
の
Ｓ
Ｄ
Ｒ
採
用
な
ど

潜
在
的
な
パ
ワ
ー
も
感
じ
さ
せ
る
。
こ

の
国
で
取
引
先
の
販
路
を
拡
大
さ
せ
る

に
は
ど
ん
な
支
援
が
必
要
に
な
る
か
。

ま
ず
中
国
が
今
ど
の
成
長
段
階
に
あ

る
か
考
え
て
み
よ
う
。
中
国
の
一
人
当

た
り
Ｇ
Ｄ
Ｐ
は
８
０
０
０
ド
ル
弱
。
一

般
に
１
０
０
０
ド
ル
を
超
え
る
と
テ
レ

ビ
や
バ
イ
ク
な
ど
「
最
初
に
揃
え
た
い

商
品
」
が
売
れ
始
め
、
３
０
０
０
ド
ル

を
超
え
る
と
家
電
全
般
や
自
動
車
等
の

「
暮
ら
し
を
豊
か
に
す
る
商
品
」
が
１

万
ド
ル
に
達
す
る
ま
で
売
れ
続
け
る
と

い
わ
れ
る
。
中
国
は
現
在
、
消
費
拡
大

の
時
期
に
当
た
り
、
マ
ー
ケ
ッ
ト
の
拡

大
が
予
想
さ
れ
る
。
先
に
発
展
を
遂
げ

た
上
海
等
の
沿
岸
地
域
の
一
人
当
た
り

Ｇ
Ｄ
Ｐ
は
１
万
ド
ル
を
超
え
、
高
級
品

が
売
れ
る
マ
ー
ケ
ッ
ト
に
成
長
し
て
い

る
。で

は
、
実
際
ど
ん
な
商
品
が
売
れ
て

い
る
の
か
。
中
国
人
が
日
本
で
爆
買
い

し
て
い
る
商
品
群
を
見
る
と
、
売
れ
筋

は
医
薬
品
や
化
粧
品
の
ほ
か
、
炊
飯

器
、
温
水
洗
浄
便
座
、
魔
法
瓶
等
の
家

電
。
共
通
点
は
健
康
や
美
容
に
良
い
も

の
、
欧
米
に
な
い
も
の
（
ま
た
は
ア
ジ

ア
人
向
き
の
も
の
）
で
あ
る
。

残
念
な
が
ら
中
国
に
は
反
日
の
人
も

お
り
、
反
日
で
な
い
中
国
人
も
「
日
本

車
は
暴
動
の
際
に
壊
さ
れ
る
か
も
し
れ

な
い
」
と
い
っ
た
心
配
を
す
る
。
た

だ
、
そ
れ
よ
り
も
自
身
や
家
族
の
健
康

が
心
配
で
、
安
心
で
効
き
目
も
あ
る
日

本
製
品
を
爆
買
い
し
て
い
く
わ
け
だ
。

ち
な
み
に
北
京
は
地
場
の
老
舗
ブ
ラ

ン
ド
を
好
む
、
上
海
は
外
資
ブ
ラ
ン
ド

が
強
い
、
広
州
や
成
都
は
ブ
ラ
ン
ド
よ

り
実
用
性
を
重
視
す
る
傾
向
が
み
ら
れ

る
等
の
地
域
特
性
も
参
考
に
し
た
い
。

Ｅ
Ｃ
サ
イ
ト
や
人
民
元
決
済
の

活
用
に
注
目
が
集
ま
る

販
路
拡
大
の
方
法
と
し
て
は
、
販
売

子
会
社
設
立
だ
け
で
な
く
輸
出
も
有
力

な
手
段
だ
。
以
前
は
現
地
代
理
店
経
由

で
販
売
す
る
ス
タ
イ
ル
が
多
か
っ
た

が
、
昨
今
注
目
さ
れ
て
い
る
の
が
ア
リ

バ
バ
に
代
表
さ
れ
る
「
Ｅ
Ｃ
サ
イ
ト
の

活
用
」
で
あ
る
。
特
に
中
国
人
が
日
本

で
爆
買
い
し
て
い
る
商
品
は
多
く
が
Ｅ

Ｃ
サ
イ
ト
で
も
販
売
さ
れ
て
い
る
。
中

国
人
は
日
本
で
買
い
物
を
し
て
い
る
際

も
サ
イ
ト
を
チ
ェ
ッ
ク
し
て
い
る
た

め
、
国
土
の
広
い
中
国
で
は
有
効
な
販

路
開
拓
方
法
と
い
え
る
。

輸
出
で
販
路
を
伸
ば
す
方
法
と
し
て

「
人
民
元
決
済
の
活
用
」
も
挙
げ
ら
れ

る
。
中
国
政
府
は
人
民
元
の
活
用
を
推

進
し
て
お
り
、
人
民
元
の
ほ
う
が
米
ド

ル
や
円
で
販
売
す
る
よ
り
も
多
様
な
販

売
（
金
融
）
方
法
が
取
れ
る
。

Ｌ
／
Ｃ
付
き
輸
出
取
引
は
通
常
９０
日

サ
イ
ト
ま
で
し
か
許
容
さ
れ
な
い
。
こ

れ
は
９０
日
を
超
え
る
と
Ｌ
／
Ｃ
を
発
行

し
た
銀
行
の
外
債
枠
を
使

っ
て
し
ま
う
た
め
だ
が
、

人
民
元
建
て
Ｌ
／
Ｃ
は
こ

の
外
債
枠
の
制
約
が
な
い

た
め
、
サ
イ
ト
の
長
い
Ｌ

／
Ｃ
発
行
が
許
容
さ
れ
や

す
い
。
つ
ま
り
「
資
金
決

済
を
待
っ
て
く
れ
れ
ば
、

貴
社
の
製
品
を
買
い
た

い
」
と
い
う
ニ
ー
ズ
に
応

え
ら
れ
る
可
能
性
が
あ
る

わ
け
だ
。
Ｌ
／
Ｃ
付
き
で

あ
れ
ば
輸
出
債
権
の
回
収

リ
ス
ク
も
ヘ
ッ
ジ
で
き
る

し
、
地
場
銀
行
の
Ｌ
／
Ｃ

が
不
安
で
あ
れ
ば
日
本
の

銀
行
に
フ
ォ
ー
フ
ェ
イ
テ

ィ
ン
グ
（
ノ
ン
リ
コ
ー
ス

買
取
）
を
依
頼
す
る
こ
と

も
可
能
で
あ
る
。

次
に
現
地
拠
点
を
設
置

す
る
場
合
だ
が
、
中
国
で

は
１
０
０
％
出
資
販
売
会
社
の
設
立
が

可
能
で
実
績
も
多
い
。
子
会
社
を
設
立

し
た
場
合
も
人
民
元
決
済
が
有
効
で
あ

る
。
販
売
子
会
社
は
立
上
げ
時
は
も
ち

ろ
ん
、
売
上
が
増
減
す
る
だ
け
で
も
資

金
繰
り
が
タ
イ
ト
に
な
る
こ
と
が
あ

る
。
子
会
社
に
輸
出
す
る
場
合
、
米
ド

ル
や
円
建
て
で
あ
れ
ば
原
則
９０
日
ま
で

し
か
サ
イ
ト
許
容
が
難
し
い
。
こ
れ
は

９０
日
超
の
取
引
は
外
貨
管
理
局
の
モ
ニ

タ
リ
ン
グ
シ
ス
テ
ム
へ
の
入
力
が
必
要

な
た
め
だ
が
、
人
民
元
建
て
取
引
は
入

力
不
要
（
例
外
的
に
入
力
必
要
な
地
域

あ
り
）
で
あ
り
９０
日
超
の
サ
イ
ト
延
長

が
し
や
す
い
。
サ
イ
ト
延
長
は
子
会
社

の
金
利
負
担
が
な
く
、
親
子
ロ
ー
ン
の

よ
う
な
金
額
制
限
も
な
い
た
め
、
便
利

な
資
金
調
達
手
段
に
な
り
得
る
。

台
湾
や
香
港
を
中
国
進
出
の

テ
ス
ト
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
の
場
に

で
は
取
引
先
が
「
中
国
で
商
品
が
売

れ
る
か
ど
う
か
分
か
ら
な
い
」「
独
力

で
売
る
自
信
が
な
い
。
他
社
の
力
を
借

り
た
い
」
と
悩
ん
で
い
る
場
合
、
ど
う

ア
ド
バ
イ
ス
す
べ
き
か
。

有
効
な
戦
略
は
、
台
湾
・
香
港
の
活

用
で
あ
る
。
台
湾
は
親
日
家
が
多
く
、

日
本
製
品
が
好
ま
れ
る
傾
向
が
み
ら
れ

る
。
日
系
企
業
と
組
ん
で
一
緒
に
成
長

し
た
い
企
業
も
多
く
、
中
国
の
市
場
特

性
を
知
っ
て
い
る
の
で
有
効
な
合
弁
パ

ー
ト
ナ
ー
に
な
り
う
る
だ
ろ
う
。

香
港
の
消
費
者
は
洗
練
さ
れ
て
お

り
、
日
本
が
得
意
と
す
る
高
品
質
商
品

へ
の
関
心
が
高
い
。
ま
た
規
制
が
少
な

く
法
人
税
率
も
低
い
た
め
、
香
港
で
稼

い
だ
資
金
で
中
国
に
「
香
港
１
０
０
％

出
資
子
会
社
」
を
設
立
／
展
開
す
る
方

法
も
有
効
な
選
択
肢
に
な
る
。
こ
の
際

の
留
意
点
は
、
日
本
の
タ
ッ
ク
ス
ヘ
イ

ブ
ン
対
策
税
制
の
適
用
を
受
け
な
い
よ

う
に
す
る
こ
と
。
そ
の
た
め
に
香
港
子

会
社
が
持
株
統
括
会
社
と
し
て
傘
下
に

二
つ
以
上
の
海
外
子
会
社
を
持
ち
、
実

態
を
持
っ
た
統
括
機
能
を
果
た
す
こ
と

が
必
要
だ
。

こ
の
よ
う
に
、
両
地
域
と
も
中
国
へ

の
進
出
を
前
に
テ
ス
ト
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン

グ
を
行
う
に
は
最
適
な
市
場
と
い
え

る
。
中
国
が
魅
力
あ
る
マ
ー
ケ
ッ
ト
で

あ
る
こ
と
は
疑
い
な
く
、
成
長
に
伴
い

そ
の
消
費
行
動
も
高
度
化
、
売
れ
る
日

本
製
品
も
増
え
て
い
く
だ
ろ
う
。
輸
出

戦
略
も
絡
め
て
ビ
ジ
ネ
ス
チ
ャ
ン
ス
を

逃
さ
な
い
よ
う
ア
ド
バ
イ
ス
し
た
い
。
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各国内の状況や販路拡大を行ううえでアドバイスし
たいポイントを解説する。
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海外への販路拡大を支援する！
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